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Komplet studijnich podpor za
jednotlive ¢asti kurzu KLIKA
v projektu Uspésna skola

Dokument byl vytvofen v ramci projektu Uspésna Skola — vzdélavani
fidicich a strategickych tymu stfednich Skol v Plzefiském kraji
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Marketingové aktivity a komunikace skoly

Ktera Skola je UspEsna?
Uspssna 3kola je ta, ktera dosahujealitnich vysledkia a zarové se v3ak o jejich kvalitach
,vSeobec# vi“
Skola, o které se vi, Ze je @Spa:
- snaduji ziskdva uchaze o studium
- ziskava kvalit®jSi studenty
- efektivrgji pracuje se svymi studenty
- ma zapale§si pedagogicky tym
- ma dobré jméno mezi za&stnavateli, kt& jsou jejim absolvedm naklorngjsi

Hlavnim Ukolem je cilené a strategické budovanliitniao image Skoly
Zjisténi image Skoly

Lidé — hlavni tvrci a Stitelé image Skoly

Cile a cilové skupiny komunikace Skoly

Komunikani nastroje

Obsah séeni

Medialni analyza témat spjatych sgedghim Skolstvim

Spoluprace s médii

Co Skola ziska

Jak vaSe Skola jisobi na okoli
Co je image Skoly
- design
- kultura
- identita
- komunikace
Jak ji poznat
- metody
- indikatory
Vysledky — Strategie — Nastroje

Lidé — zakladni predpoklad usgchu Skoly
Produktem Skoly je vadiavaci program (a pragdnictvim jeho vyuZiti v praxi absolventi)
Jeho kvalita a také image 3kol jsou zavisiEdevsim na LIDECH:
- vedeni Skoly
- pedagogicky sbor
- dalSi zamstnanci Skoly
- studenti
- absolventi
- socialni partnig
Nutnd je proto funéni a efektivni komunikace uviigkolniho tymu

Cil marketingovych aktivit Skoly
Cil = co chceme, aby se jako vysledek naSich akindlo
Podminky jeho stanoveni:

- konkrétnost

- mefitelnost

- ¢asova vymezenost
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- sdileni v tymu
Hlavni cile marketingovych aktivitigdnich Skol:
- vybudovatéi zlepSit dobré jméno Skoly
- ziskat dostatmy pacet kvalitnich studerdt
- zajistit dostat&nou Usgsnost absolveft(trh prace x vysoké skoly)

Cilové skupiny komunikace Skoly
Spravre stanovené cilové skupiny jsou vychodiskem prazaei marketingu Skoly
»Zakaznici Skol* — minuli x stavajici x potenciélni
Cilové skupiny

- zamestnanci

- studenti a jejich rode

- absolventi

- zajemci o studium a jejich rodie

- pracovnici zakladnich skol

- konkurence

- anonymni véejnost

- jini

Jak oslovit — hlavni komunikatni nastroje Skoly
Podoba nastroje musi bytizpasobena cili, cilové skupira obsahu sdeni
- webovy portal
- letaky, plakaty, vy¥sné tabule, billboardy
- inzerce v médiich
- brozZury a prezentai materialy Skoly (ti&né i digitalni)
- medializace a prezentace udalosti na Skole v ntédiic
- cilené aktivity pro zakladni Skoly
- konference, veletrhy
- akce zamsstnavatel
- mailing
- zapojeni zastumgcSkoly do vyznamnych akci
- oswtovacinnost a popularizace ohor

Jaké musi byt sdleni
Informace maji byt:

- stru’né

- jednozn&né

- jednoduché

- obsahovat malsisel

- zajimavé

- relevantni

- osobni
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Hodnoceni &innosti — webové portaly skednich Skol

webové portaly $ednich Skol v Plaeském kraji a jejich hodnoceni

AKTUALNE

INFORMACE

\  Gymnazium a Stredni
- odbornd Skola ekonomicka
Vimperk, Pivovarska 69

75,

RADA RODICO A SR

PRUIMACH REZENT

-
Rodice {Bakalif) Zakladni informace Piijimaci fizeni 2012/13 Informace o Radé rodith Fota 2010 f 2011 Horskd hala
Zak {Vyukové centrum) Kurzy pro vefejnost Informace pro uchazefe Skolska rada Fota 2009 /2010 Bhna lydich
Utitel dalii wdalsi dalii ctaldi Snawboard

T—

PRIHLAZEN PRO RODICE

A ZAKY

Bakalaf

Wukeové centrum

Adopce na dalku

12.-17.3. Lyzarsky kurz na Spicaku (1.

rocniky)
12.-16.3. Sportovni kurz s denni

e T

Studenti vimperského gymnazia pied mistrovstvim
svéta

12. BRE

Eva Piherovd do Sport. shee 2011/12

Snowboardisté Daniel Svkora, Michal Divig a Michal Hanko se chystaji do Sierra

Mevady, kam se letos sjedou nejlepsi iorsti zavodnici 2 celého svéta, aby zméfili
=vé sily. Na programu se jako pruni pfevedou pravé naii snowboardcrossafi. Trat
bude jisté velmi obtiina, odpovidajici nejwyisimu svétovému kiani. Nasi zavodnici

zde maji mofnost zdrodit ViCEs

-

¥ mér. M5). snowboording, spori

Dorost bude o vikendu bojovat o titul mistri CR

Ly#afi béfci 22 Ski klubu Sumava zavadici v kategoriich dorostu jsou pfed

Eva Piherova do Sport. skce

nadchazejicim MCER bojovné naladini a pFipraveni ud&lat maximum pro zisk
klubovéha mistrovského titulu v soutédi smifenych druistev dorostu v sezoné
2011/2012. Drugstvu 16 zdvodnikd, pfevainé studentd Spartavniho gymnazia

Vimperk, v soucasné dobé patfi druha pozice a na vedouci VICE=

béh, Ivie, mir, sport, wisledky

T —

INFORMACE O VYUCE

Konzultace ly¥afl
Nahradni Ivi kurz (12
Rozvrh hodin {od 1. 2.
Bozvrh ufeben (od 1 2.
Seznam udebnic 2011/13

Zmény rozvrhu —Faci

16.3

Predtest zdarma z ANJ:

Prihiasks, seznam

Pozndvaci cesta do Velké
Britanie 27. 3. - 2. 4. 2012:
Putovani ckolim Manchestery ,
Poplatky 73 vstupné, Dopis rodicim,
Vseobecné podminky, Cestovni

ni, Léebné vilohy, Platba
zajezdu, Dalii pokvny, Pokvnv pro
uhradu
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Témata s¥edniho Skolstvi v médiich

Ctenost a poslechovost médich v Bkl&m kraji
Medializace témat spjatych séextnim Skolstvim (analyza)

PLZENSKY KRA]

DENIKY S NEJVYSSiM ODHADEM
CTENOSTI V KRAJICH

Blesk 41 |
Denik 24
MF DNES 23
Blesk 116 _Denik 51
sk Al Blesk a1
MEBNES | 45 D 3
) - Metro i
Blesk [ £ | e 12;” | | ok | 7 ]
Denk 32 MF DNES, a7
s MF DNES. 103 [ :
MF DNES 19 Pravo
Blesk 226 MF qlNES 47
MF DNES 101 Denk 44 |
Denk |93 Glesk | 42 gl o
WF DNES 50
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Spoluprace s médii

»,NoVinati nejsou zli“

Principy fungovani médii
NeSvary médii

Medializace akci x tiskové zpravy

iDNES.cz / Pizerisky kraj

iDNES.cz | Zpravy QLGEIS Sport | Kultura | Ekonomika | Finance | Bydleni | Cestovani | Aute | Hobby | Mobil | -
Plzensky kraj _". Sumava Jizdnifady MHD Prace Reality Firmy Oima ctend

Drogista prodava uz padesat let a zkousi znalosti
obchodnich zastupcu

10. bfezna 2012 9:04

Prvorepublikovou prodejnicku pfipomina obchod s drogistickym zboZim na hlavni ulici v
Blavicich na jiznim Plzensku. Jeho panem je uZ neuvéfitelnych padesat let obchodnicky
matador ffiasedmdesatilety FrantiSek Peroutka. Plvodné se pfitom mél uéit zameé&nikem,
jenZe se zjistilo, Ze ma problémy s oima.

Majitel drogerie v Blovicich FrantiSek Peroutka tu Séfuje uZ padesat let. Zakaznikim, ktefi u néj nakupuii, se vidy
snaZi odborné poradit | foto: Jiff Bervida, MF DNES
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Komunika éni plan
Obsah
1. Vychodiska
- névaznost na marketingovou strategii Skoly (cigpateni tykajici se komunikace)
- principy (inspirace z textu pro OPVK)
2. Aktualni stav
- charakteristika saiasného stavu komunikace Skoly
- zhodnoceni dosud realizovanych akci podlé gypejich vysledi
3. Preferované cilové skupiny
- charakteristika cilovych skupin Skoly.\xzdivodrgni
- mozné efektivni zfisoby osloveni cilovych skupin
4. Harmonogram
- casovy plan komunikaich a motivanich aktivit na Skolni rok se zakladnimi parametry
(nazev, termin realizace, obdobigravy, zodpowdnost)
- pop. zdivodreni zvolenych termiin
5. Popis komunik&nich a motivanich aktivit
- popis kazdé aktivity ve strukite:
0 nazev
cilova skupina
zdavodreni
popis
termin realizace
obdobi gipravy
zodpovida
realizuje
o dalSi informace
6. Organiz&ni a finakni zajiS&ni
- organiz&ni zajiS¢ni komunikace Skoly (kompetence)
- odhad nakladl na komunikani a motiv&ni aktivity

OO0 O0OO0OO0OO0OO0
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Rozvrzeni témat a otdzek k diskuzi v rdmci kurzu:

1. WORKSHOP — Teoreticky Uvod pro praktickanosti

Jsou giedni Skoly vidt? A co naSe Skola? (nadzory vychovnych poiadeedialni piizkum)
Jakym zfisobem lidi oslovovat? (komunikai nastroje ¥. reklamy)

S kym vlasté chceme komunikovat a pt® (cilové skupiny)

Co je prvni ,na ré#? (webové portaly)

Jak hodnotit nasi praci? (Epoby hodnoceni komunikaich aktivit)

2. WORKSHOP

Kam aZ jsme se dosud dostali. (zhodnoceni staghjkdmuniké&nich aktivit)

Jaka jsou naSe slaba a silna mista? Chceéow menit? (rozpracovani komunikaiho planu,
navrh inovovanych a novych komundéach aktivit, realizace jizkumi)

Na kom ndm zélezi? (preferované cilové skupiny)

Jsme schopni se jednoduse a jednérzhayjadit? (principy tvorby texi)

Budou na nas novitiazli? (pinosy spoluprace s médii, principy jejich fungoyani

3. WORKSHOP

Rozpracovani vybranych komunikdch aktivit (praktickad cwieni a piprava realnych
vystupi)
Dopracovani komunikaiho planu



